RESOLUCAO CONSUN 33/97

Dispde sobre o perfil profissiografico do
Curso de Administracdo - Habilitacdes
em Marketing e em Comércio Exterior,
da FEA.

O Presidente do Conselho Universitario -
CONSUN, no wuso de suas atribuicdes
estatutarias e regimentais, ouvido o Parecer
CONSEPE 43/97 e com base no Parecer
CONSUN 16/97, ambos de 11 de setembro de
1997, baixa a seguinte

RESOLUCAO
Artigo 1° - O Perfil Profissiografico do Curso de Administracédo - Habilitagbes em Marketing e
em Comércio Exterior, que congrega os Objetivos do Curso, o Perfil do Profissional e seu
Campo de Atuacdo, encontra-se anexo.
Artigo 2° - Esta Resolugcdo entra em vigor nesta data, revogadas as disposi¢cdes contrérias.
Braganca Paulista, 11 de setembro de 1997.

Frei Constancio Nogara, OFM
Presidente
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I - Objetivo Geral do Curso de Administragao

Proporcionar ao aluno dominio dos conteudos fundamentais da teoria e pratica
administrativas, para uma viséo critica das organizacdes, da sociedade e da profissao;

Proporcionar ao aluno instrumentacédo intelectual, cultural e tecnoldgica para o
desempenho de funcbes e papéis nas empresas publicas e privadas e nas demais
organizacdes onde sua agdo seja necessaria;

Desenvolver entre os alunos um relacionamento social de cunho cooperativo, de
respeito mutuo e de participagcdo responsavel e criadora, preparando-o para opcgoes
conscientes em relagcdo as realidades profissionais em que atuardo, respeitando os seus
projetos de vida;

Preparar o aluno para atuar em pesquisas, estudos, analise, interpretacédo,
planejamento, implantagdo, coordenacdo e controle dos trabalhos nos campos da
Administracdo Geral, Administracdo, Selecdo, Recrutamento e Desenvolvimento de Pessoal,
Organizacao e Métodos, Administracdo de Recursos Materiais e Patrimoniais, Administracdo de
Producdo, Administracdo Financeira e Orgamentéaria, Administracdo de Marketing e outros
campos conexos das Ciéncias Administrativas das empresas comerciais e de servigos.

Il - Objetivos Especificos do Curso de Administracao

Ampliar a capacidade analitica do aluno, para poder interpretar tendéncias de mercado,
sem perder a consciéncia e a dimensao das questdes éticas, humanas e sociais;

Assimilar questfes ecossistémicas e de respeito aos seres criados, que estdo naturalmente
interligados ao fator organizacional;

Agir dentro de principios éticos, morais e legais, promovendo o bom relacionamento
humano;

Ter capacidade e preparo para assimilar a cultura e objetivos organizacionais;

Formar empresarios e executivos empreendedores, gerentes e técnicos preparados para
enfrentar, com lideranca, as mais diferentes situa¢gfes de mercado, com iniciativa suficiente
para interferir na realidade, antecipando-se aos fatos ou adequando-se as novas
tendéncias;

Preparar os gestores envolvidos em decisdes e estratégias, para lidar com e estabelecer
vantagens competitivas num mercado globalizado.
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111 - Objetivos da Habilitacdo em Marketing

Formar profissional para atuar com eficacia nas diferentes areas da administracdo e
geréncia das atividades mercadoldgicas desenvolvidas na organizacdo, bem como para
responsabilizar-se profissionalmente pelas empresas e agéncias de Propaganda e Marketing
em que vier a atuar, para planejar, decidir e gerenciar atividades produtivas, considerando
as dimensdaos éticas, morais, ambientais e tecnoldgicas;

Preparar o profissional para o exercicio das fun¢des de administrador e gerente dos
departamentos de propaganda e marketing das organizagbes, bem como para gerenciar
atividades de administracdo de vendas e de canais de distribuigdo, consultoria promocional,
coordenacdo de promocgdes, estudos e pesquisa de mercado, marketing, pesquisa de
desenvolvimento de produto, planejamento de vendas e suas promocgdes, além da
promocao e estudos das técnicas comerciais utilizadas no comércio varejista.

IV - Objetivos da Habilitacdo em Comércio Exterior

Responder a uma demanda crescente por administradores habilitados a desenvolver
estratégias empresariais de agéo global;

Capacitar o futuro graduado para um mercado de trabalho cada vez mais restrito e
internacionalizado;

Agregar ao graduando instrumentos para gerenciar empresas atuantes no mercado
exterior.

V - Caracteristicas do Profissional de Administracéo

A funcdo de um Administrador deve ter solido embasamento tedrico-préatico voltado para
as novas exigéncias do crescente progresso nas atividades produtivas: industriais,
comerciais, agropecuarias, servicos, etc;

As solicitacdes, tanto do mercado interno quanto do externo
(qualidade/produtividade/preco) e a internacionalizagdo da Economia, exigem a continua
atualizacdo das praticas do Administrador, nas diversas areas de atuacgao;
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A competitividade entre os produtores exige medidas de racionalizacdo e de eficacia para a
reducdo de custos e melhoria da qualidade dos produtos e servigos prestados. Isto ja vem
determinando novas orientagfes quanto as técnicas e sistemas destinados a preparagao do
instrumental e da execugdo das operacdes industriais, de montagem, compras, estoques,
logistica de suprimento e de transportes. Nesse sentido, a competéncia de um
administrador estd condicionada a definicdo de um perfil profissional que atenda ao
desenvolvimento de habilidades técnicas e comportamentais, fortemente vinvuladas as
aptidées e habilidades de:

- ter capacidade intelectual, compreendendo predisposi¢do para inovacdo, espirito critico e
iniciativa, solida cultura geral, gosto pela leitura, habilidade de comunicar-se com clareza e
precisdo, por escrito e oralmente;

- saber determinar o melhor meio de se empregar os esforgos;

- otimizar resultados e minimizar riscos;

- saber tomar decisdes acertadas e saber implementa-las;

- ter capacidade de lideranca, compreendendo habilidade para exercer lideranca e
colaboragao no trabalho, conhecimento e compreensdo dos fendmenos de dindmica grupal,
capacidade de coordenar e dinamizar reunifes, tanto para lidar com pessoas como ser
objetivo no tratamento;

- agir dentro de principios éticos e morais com todos, com os membros da organizagdo, com
os orgaos diretivos e fiscalizadores da profisséo e, principalmente, com a sociedade;

- ter conhecimento e compreenséo das varias abordagens no trato dos problemas
administrativos;

- auto conhecer-se para se reeducar, educando, num processo de aper-feicoamento continuo
do pessoal;

- desempenhar as suas atividades como profissional liberal no exercicio das fungdes
gerenciais e diretivas ou em assessoramento e consultoria em quaisquer organizagdes ou
orgdos da administragao direta e indireta, conforme as disposi¢Oes e exigéncias da Lei n®
4.769, de 09 de setembro de 1965 e do Decreto n® 61.934, de 22 de dezembro de 1967,
que aprovaram e regulamentaram o exercicio da profissdo de Administrador.

VI - Caracteristicas do Profissional de Administracdo com
Enfase em Marketing

ter conhecimentos constantes e atualizados das modificacbes de mercado;

ser flexivel para lidar e adaptar-se a estratégia das empresas;

ter orientagdo para resultados, sendo estes avaliados em desempenhos quantitativos e
qualitativos;

avaliar criticamente as informagfes sistematicas com capacidade de transforma-las em
ameagcas e oportunidades das empresas;

trabalhar em grupos e valorizar os funcionarios;
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ter um conhecimento abrangente de administragado para coordenar as diferentes atividades
de uma empresa;

ser criativo para desenvolver planos e solu¢cdes para problemas;

ser sociavel;

ter conhecimento de ciéncia e arte.

VIl - Caracteristicas do Profissional de Administracdo com Enfase em Comércio
Exterior

atuar com eficacia nas diferentes areas da administracdo, bem como ter uma visédo geral
sobre os processos de integracdo, com capacidade de analisar a formacédo dos blocos
comerciais dentro das sociedades contemporaneas e a importancia dos mesmos para a
promocao do crescimento econdémico e do desenvolvimento empresarial;

ter conhecimento sobre o tratamento administrativo e documental do Comércio Exterior;
conhecer o panorama das transformacdes recentes na economia mundial e suas
implicagdes para a economia brasileira;

estar familiarizado com o complexo de normas, principios e doutrinas do direito privado e
do direito publico no &mbito do comércio internacional.



